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QARAQALPAQSTANDA SMM TEKSTLERININ OZGESHELIKLERI

Guldana Erejepova
QMU 4-kurs studenti

Annotatsiya. Bul maqgalada  Qaraqalpagstandagi SMM tekstlerinde
ushirasatugin 6zgeshelikler ham kemshilikler haqqinda pikir jaritilgen ham usinislar
berilgen.

Gilt sozler: Copywriting, kopirayter, tema, offer, tiykarg1 bolim, call to action,
4U texnikasi

SMM taraw1 zaman menen ten rawajlanip bariwi arqali, ogan bolgan talap ta
kobeymekte. Asirese, biznes ortaliginda SMM menedjerlerdin abiray1 artip, biznesti,
marketingdi duris jaritiw arqali sol salanin brendin tanitip, qariydarlar sanin
kobeytpekte. Bizin Respublikamizda Instagram, Facebook, TikTok socialliq tarmagi
ham Telegram messenjerinde SMM menedjerlerdin dmeliy jumislarimiz kériwimizge
boladi. Olardan «The Matrix», «ZedMarketing», «Primus» styaqli SMM toparlardi
musal etip korsetsek boladi. Albette SMMde, Marketingde SMM tekstlerinin yagnty
copywriting textlerinin orni ayrigsha.

Copywriting bul inglis tilinen alingan séz bolip, bizinshe “tekst jaziw oneri»
degen manisti bildiredil. Copywriting menen yagniy text jaziw menen shugillaniwshi
insanlardi bolsa, biz kopirayter (copywriter) dep ataymiz. Biraq tekst jazatugin barliq
insanlar, kopirayter bola bermeydi.

Kopirayterler — bul biznes, reklama ushin arnawli jazilgan reklamaliq tekst
jazawshi insan. Olar socialliq tarmaqlar, kataloglar, broshyuralar, sayt, satiw tekstlerin
jaztw menen shugillanada.

«Qanydarlard:r tarttw ushin 10 s6zden ibarat tekst jaziw, muhabbat hagqinda
jazilgan qisqa qosiqtan pariq qimaydi» deydi belgili kopirayter Ben Myers
«Copywriting is still writing» 2 kitabinda. Sebebi eki jagdayda da, tekst isenimlilikti,
qisqaliqti, forma jaginan shiraylihiqti talap etedi. Eger biz jazip atirgan tekstimizge
isensek, demek gariydarlardi da isendire alamiz.

Filologiya ilimleri boyinsha filosofiya doktor1 (Phd) S.Esemuratova
avtorligindag1 «Puqaraliq jurnalistikanin rawajlaniwinda internet-resurslarinin roli»
kitabininda SMM tekstlerin tdomendegishe kontent turine ajiratip korsetedi:

onim yamasa xizmetti satip aliw magsetinde jazilgan tekstler;

informaciyaliq tekstler;

bilimlendiriw bagdarindag1 kontent;

jaziliwshilardi qizigtirtwshi kontent;

socialliq tarmaqlar ushin qizigh kontent.> Al, Qaraqalpagstan aymaginda
kobinese quzitirtwshi tekstler, informaciyaliq yagniy magliwmat beriwshi ham
reklamaliq tekstler kobirek ushiraspaqta. Misali: jaziliwshilar sani joqart bolgan

! https://uz.m.wikipedia.org/wiki/Kopirayting

2 https://www.theguardian.com/books/booksblog/2008/jan/18/copywritingisstillwriting

% S.Esemuratova “Puqaraliq jurnalistikanifi rawajlaniwinda internet-resurslarinif roli/SMM tekstlerinin
ozgeshelikleri/Tashkent:2019/(170)
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«Qaraqalpaq24» telegram kanalinda Dilmash oqiw oray1 haqqinda «Jaz mawsiminde
perzentlerinizdi ne menen bant qiliwdi haqqinda oylap atirsiz ba? »* temasinda
reklamaliq tekst korinisindegi post jaylastirildi. Bul jerde tema oqiwshimin digqat
tartip, quzigiwshiligin arttirnw ushin arnalgan bolip, tekst mazmuni boyinsha balalardin
waqtin ddégerekler menenbant etiwge arnalgan. Biraq temanin uzinhig, kanal
oqiwshilarinin izin oqumay qaliwna sebep boliw1 mumkin. «Perzentinin keleshegine
biypariq bolmagan analar gayerdesiz?» siyaqli tema qoyilganinda, kopshilik ata-
analardin itibarin tartqan bolar edi. Reklamaliq postqa «Qaragalpaq24» telegram
kanalinda jariyalangan «Uyinizge yaki ofisinizge ajayp jalyuzilerdi ornatiwdi qaleysiz
be?» “temasindag: postt1 musal etip alsaq boladi. Tekts temasi, offerler jagsi berilgen
ham magliwmatlar, adres duris keltirilgen, oqiwshini 6nimdi satip aliwga shaqira aladi.

SMM teksti tiykarinan tort bolimnen ibarat boliw1 kerek. Bular

1.Tema;

2.0ffer;

3.Tiykargi bolim;

4.Call to action

yagniy hareketke shaqiriw. En birinshi nawbette tekste tema duris tanlaniwi
kerek. Sebebi reklamaliq SMM tektslerde tema 80% oOnimnin satiliwina alip keledi.
Eger tema qate tanlansa tekst oqilmay galiwi ham tayarlangan media yagniy foto,
videonin biykar ketiwine alip keledi. Tekst jazganda hamiyshe tema kreativligi birinshi
orinda turtw1 kerek. Tema qariydardi qizigtira aliwi, onin itibarm tartiwi, qartydardin
mashqalasin korsetip beriliwi kerek ham kobinese soraw, indew formatinda berilgeni
magsetke muwapiq. Offer bul inglis tilinen alingan bolip, bizifishe «usmis» degendi
bildiredi. Ol tiykarman qaritydarga onim yaki tovardi satip aliwi ushin, bas tarta
almaytugin usinis beriw waziypasin atqaradi. Tiyarg1 bélimde 6nim, xizmet hagqinda
magliwmat beriwi, satip aliw ushin gariydar biliwi kerek informaciyalardi korsetiwi
kerek. SMM tekstlerinin jane bir 6zgeshe tarepi, onda juwmaq bolmaydi, onih ornina
call to action yagniy hareketke shaqiriwshi sézler qollangant maqul. Misali, «sayttan
dizimnen oOtin», «.. nomerine baylanisin», « + belgisin qaldirny» siyaqli sézler
gollaniladi.

SMM tekstinde
% Tema
Offer
s Tiykargi bolim
% Call to action izbe izligi saglanbasa, oqiwshinin itibarin tarta almaw1 ham
satiw 6nimdarligin tomenletiwi mumkin.

Bugingi kinde SMM tekslerinde «4U» texnikasi ken qollaniladi. 4U texnikasi
bul tort U yagniy inglis tilinde Usefulness-paydali, Uniquens-ayiriqshaligi, Ultra
specifity-6zine tanligi, Urgensy-hareketshenligi bolip esaplanadi.Bul texnikada
qartydarga xizmet yaki énimnen koretugin paydasin korsetken halda, 6nimdi «sata
aliwimiz» kerek. Misali: «30 kinde den sawliqqa ziyansiz 3-10 kg salmaq taslany.
Bunda salmaq taslaw qariydardin paydasi, 3-10 kg o6zine tanligi, 30 kunde
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4 https://t. me/KARAKALPAK24/27081/(27.05.2023/18:03)
5 https://t. me/KARAKALPAK?24/26879/(21.05.2023/12:10)
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hareketshenligi, den sawliqqa ziyansiz ekeni ayirigshaligi bolip esaplanadi. Eger biz
ust texnikadan paydalanip tekst jazilatugin bolsa, satiw san1 artip bariwi s6zsiz. Sebebi
gariydarga, derlik hAmmemizge 6nim yaki xizmettin paydaliligi, ayrigshaligi ulken
ahmiyetke 1ye. Biraq onimnin ayriqshaligin, 6zgesheligin korsetiw magsetinde,
o6nimdi borttirip, artigsha maqtawga bolmaydi. Bul gariydardin bizneske bolgan
isenimin jogalttw1 mimkin.

Hézirde Qaraqalpagstan aymaginda Telegram messengerinde «Qaraqalpaq24»,
«Kar24.uz», «Ne janaliq?» siyaqli birqansha telegram kanallarda reklamaliq tekstlerdi
kériwimiz mamkin. Biraq olardin barligin da SMM tekstke kirgize almaymiz. Sebebi,
oladin basim kopshiligi SMM tekstine qoyilatugin talaplariga toliq juwap bermeydi.
Duris, olar reklamaliq tekst sipatinda 6nim, tovar yaki xizmet haqqinda magliwmat
berip, reklama etip, maqtap atirgan boliw1 mamkin, lekin bul SMM teksti degeni emes.

Misali: «Kar24.uz» telegram kanalinda Delta Trade oqiw oraymif reklamaliq
post1 jaylastirilgan®. Hatte, postqa tema tanlanbagan, mazmuni jagman tektstegi sdzler
semantikaliq jaqtan tuwrit kelmeydi, summanin ashiqtan-ashiq koérsetiliwi. Bunnan
tisqart sol bizneske qizigiwshiligti tasirip jiberiwi mamkin.

Juwmagqlap aytatugin bolsaq, SMM tekstlerinin biznes, marketingde réli juda
ulken ham bugingi kinde kopirayterlerge de talap joqari. Biz tekstti orfografiyaliq
qatelersiz, tartimli etip hdm joqaridagi ulgidegi siyaqli texnikalardan paydalanip
jazilsa, 6nimnin satiliwinin sanin asiriwga ules qosqan bolamiz.
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