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DENE TARBIYA HAM SPORTTA REKLAMA NATIYJELILIGININ
ANALIZI
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Qaraqalpaq mamleketlik universiteti “Fizikalig tarbiya ham sport
shinigiwlarinin teoriyasi ham metodikasi” 2-kurs magistrant
IImiy basshi: p.i.k. prof Niyazov A.T.

Rezyume: Dene tarbiya ham sportta reklamanin natiyjeliligi hagqqinda
maghwmatlar berilgen. Galaba xabar qurallarmin reklamani jaritiwdagr ahmiyeti
salistirilgan. Sport tarawin finansliq tamiyinlewde reklamanin orni tariyplengen. Har
bir magliwmat ilimiy jaqtan talqilangan.

Tayanish sozler: Reklama, dene tarbiya ham sportti finanslhiq tadmiyinlew.
Gazeta, jurnal, televideniye, radio, afisha, reklama bannerleri, suvenirler, reklama
talaplari, reklamanin natiyjeliligi.

Rezyume: Jismoniy tarbiya va sportda reklamaning samaradorligi hagida
ma’lumotlar berilgan. Ommaviy axborot vositalarining reklamani yoritishdagi
ahamiyati taqqoslangan. Sport sohasini moliyaviy ta’minlashda reklamaning o‘rni
e’tirof qilingan. Har bir ma’lumot ilmiy tomondan tahlil gilingan.

Tayanch so‘zlar: Reklama, jismoniy tarbiya va sportni moliyaviy ta’minlash.
Gazeta, jurnal, televideniye, radio, afisha, reklama bannerlari, suvenirlar, reklamaning
talablari, reklamaning samaradorligi.

Pe3tome: IlpuBenena wmupopmarusi 00 3dexkTuBHOCTH peknambl B cdepe
¢bu3kyneTypsl W cnopta. CpaBHUBaeTcs 3HAUY€HHE MAacCOBOM HWHGOpMalMHU B
pekIaMHOM ocBelleHud. [Ipu3HaHa poib pekiiaMbl B (DMHAHCOBOWM MOAJIEPIKKE
uHAycTpuu cropta. Kaxxnas nadopmarus noaBepraercss HAydYHOMY aHAIIN3Y.

KuroueBble ciioBa: Pexinama, puHaHcoBas moaaep:kka Gu3nuecKon KyJabTyphl U
crioptra. ['a3era, KypHaj, TelEBUJCHHE, paano, adwuima, pekIamMHble OaHHEPHI,
CYBEHHUPBI, TpeOOBaHHE K pekiiame, 3PHEKTUBHOCTh PEKIaMBl.

Summary: Information is provided on the effectiveness of advertising in physical
education and sports. The importance of mass media in advertising coverage is
compared. The role of advertising in the financial support of the sports industry is
recognized. Every information has been scientifically analyzed.

Key words:Advertising, financial support of physical education and sports.
Newspaper, magazine, television, radio, poster, advertising banners, souvanirs,
requirements of advertising, effectiviness of advertising.

Dunya jOzinin barliq mémleketlerindegi millionlagan adamlar salamat turmis
tarizin amelde qollanip atir, omin quramliq bolegi fizikaliq shimigiwlar ham
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sawallandiriwsh1  gimanastika menen shugillaniw, sport jarislarinda qatnasiw
esaplanadi. Joqar1 natiyjeler sport1 da aqirg1 on jilliqlarda juda ulken jedellik penen
rawajlanbaqta ham aste aqirin sport hdm galabalig-tamasha ilajlarina aylanip atir.
Zamanag0dy jamiyette dene tarbiyast ham sport adamlardin den-sawligin qollap-
quwatlaytugin ham bekkemleytugin ahmiyetli faktor, baylanis, dem alist1 jedel
otkeretugin, ztyanlh adetlerge alternativ qural esaplanadi.[1; 10].

Sonih menen birge, dene tarbiya ham sport méamleket ham jamiyet turmisinin
ekonomikaliq tarawina - isshi kushinin sapasina, talap ham tutiniw strukturasina,
tutimwshilardin minez-qulqina, sirtq1 ekonomikaliq baylanislarga hdm ekonomikaliq
sistemanin basqa korsetkishlerine jedel tasir korsetedi. [2, 41].

Millet den-sawhigiin jagdayr tikkeley ham tikkeley bolmagan jagdayda
ekonomikaga tasir etedi: bir jaginan, jamiyettin den-sawligindagi buziliwlar juda tlken
ekonomikaliq jogaltiwga alip keledi, basga jagian bolsa, natiyjesiz ekonomika negativ
hadiyselerge kulminativ impulslar beredi, aldin degradaciyanin daslepki belgileri -
alkogolli ishimliklerdi tutmiw, jmayatshiliq, nashebentlik, keyin bolsa processke
ekilemshi faktorlar qosiladi - psixologiyaliq ham jurek-tamir keselliklerinih mugdari, 6z
janina gashq etiwshiler, balaliqtan mayiplar san1 artadi, jumissizlardin san1 6sedi. Basqa
negativ faktorlardin pttin bir unamsiz natiyjeleri kérinedi [3;22].

Hazirgi waqitta Ozbekstanda 4melge asirilip atirgan jamiyetlik-ekonomikaliq
reformalar sport sholkemleri hdm mekemeleri iskerligine tikkeley ham kuashli tasir
korsetip atir. Bir jagmnan, ekonomikadagi qiyinshiliglar dene tarbiyast ham sport
shélkemlerin byudjetten finansliq tdmiynlewde mashqgalalardi payda etip atir, basqa
jagman - ekonomikaliq ortaliq radikal 6zgerdi, barliq xojaliq munasabetleri bazar
ekonomikasi tiykarina dtkerilmekte.

Payda bolgan quramali jagdayda, sport sholkemleri byudjetten tisqar1 finansliq
tamiynleniw menen birge qosimsha payda dereklerin jedel izlew menen shugillanip
atir. Olar har qyli darejede bolip tabiladi. Zamanagdy ameliyatta sportti
rawajlandinwga ajiratilgan aqshalar hiokimetimiz (Jaslar siyasatt hadm sport
ministrligi), jergilikli byudjetler tarepinen ajiratiladi, finanshiq tamiynlew késiplik
awgamlar1 jane jamiyetlik gamsizlandiriw tarepinen de &melge asiriladi. Pul
qarjlarinin belgili bir bolegi Olimpya komiteti ham Xaliq araliq sport shélkemleri
tarepinen de ajiratiladi.

Mamleket sholkemleri haim mamleketlik emes strukturalardan alingan qarjilar,
okinshlisi sport federaciyalari ham shélkemlerin garjilandiriwdi qaplamaydi. Bunday
sharayatlarda sport federaciyalari ham shélkemleri finanshiq tamiynlewdin byudjetten
tisqart dereklerin jedel tarde izlewge minnetli, aldinnan belgili bolganinday,
isbilermenlik subyekti (bukmeykerlik ham lotereya biznesi, gazetalar, biletlerdi
sattwdan alinatugin paydalar, znachyoklar, vimpeller, suvenirler islep shigariw, tele
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ham radiotranslyaciyalar huqiqin satiw ham t.b.) esabina ham de reklama, gdwenderlik
ham qalis jardemlerge suyeniw kerek.

Galaba xabar qurallar1 - reklama processindegi tiykarg gatnasiwshilardin biri
esaplanadi ham olardin waziypasi auditoriyanin itibarina arnawli jaratilgan marketing
informaciyalarin jetkeriwden ibarat. Galaba xabar qurallarm sonday tuwri tanlaw
kerek, olar reklama yamasa xizmetler ushin en maqul sheshim bolsin.

Sport sholkemleri kommerciya karxanalarinin buyirtpalari boyinsha tovarlar ham
xizmetlerdi reklama etiw joli menen jetkilikli darejede ulken qarjilardi islep tabiwga
qabiletli bolip tabilad.

Sport 6nimlerin islep shigaratugin yamasa dene tarbiyast ham sawallandiriwshi
xizmetler korsetetugin firmalar, dene tarbiyast ham sportti reklama etiwge 6z paydalarinin
25%ine shekem jumsaydi.

Sport ham sport industriyasinda reklama turaqli tirde qollaniladi. Kommerciya
iskerligin tabish alip bariw ham payda aliwdi tdmiyinlewde reklama dhmiyetli ham kerekli
bolip tabiladi. Qoyilgan waziypalardi amelge asiriw ushin reklamanin judé kop tarleri
gollanilada.

Jamiyetshiliktin reklamaga bolgan munasabetin 1993-jilda arnawh izertlegen
amerikanin Roper izertlew topari pikirine qaray, sorawdan otkenlerdin 84%i gazetadagn,
80% i- jurnallardagi, 74%i - televideniyedegi, 68%i - stadionlardagi reklamani maqul
koéredi. Koérinip turganinday, olarda, ulken ayirma joq [4. 19].

Mamleket ham kommerciya strukturalart da oOzlerinin ideyalarm ham
waziypalarin reklama ham ugit-nasiyatlaw ushin baspa ham elektron galaba xabar
qurallarin qollanadi. Olar, adamlarga tasir korsetiw mexanizmleri ham ol yamasa bul
maglhiwmatlardi tarqatiw usillar1 boymsha har tarl boladi. Kindelikli turmista dene
tarbiya ham sporttin mazmunina iye ideyalardi ugit-ndsiyatlaw ushin ken turde
gollanilatugin galaba xabar qurallarinin en tiykargilarin korip shigamiz. Dawirli baspa
- bizge belgili kommunikaciya qurallariin ishinde en tiykargisi esaplanadi, onin payda
bolgan waqti, birinshi gazeta baspadan shigarilgan X VI asir esaplanadi. Baspa galaba
xabar qurallari, aldinnan belgili, paydalaniwsh1 menen kériw arqali kontakt jasawga
qaratilgan ham sezimlik koz qarastan, radio ham televideniyege salistirganda ddewir
ulken intellektualliq ortaligqa iye boladi. Sol sebepli, auditoriyaga gazetalar ham
jurnallar arqali muargjat etiw, qariydarlardin sawatliliq darejesi jeterlishe jogar1 bolgan
wagqitta magsetke muwapiq paydalaniladi[3; 41].

Sportt1 reklama ham tgit-nasiyatlawda dene tarbiyasi, sportshilar ham trenerler, 6z-
Ozin tayarlawn ushin trenirovka sistemalart haqqindagi kitaplar juda ulken rol oynaydi.
Bizin mamleketimizde ham shet elde sport panleri boymsha sabaqgliglar, monografiyalar
ham qollanbalar ulken talapga iye. Qanigelesken baspalar, sport ideyalarin tugit-
nasiyatlawga ulken itibar beredi, olar balalar, jaslar, studentler, ulken jastagi adamlar ushin
toliq tarde gollaniwina boladh.

@ http://www.newjournal.org/ <4 77 ¥ Butnyck scypuana Ne — 19
Yacmv—8_ Anpenpr—2023


http://www.newjournal.org/

\m‘““m CTaz, ‘
@ﬁ’! \ OBPA30OBAHHE HAYKA H HHHOBAI[HOHHBIE H/EH B MHPE I
2181-3187

Galaba xabar qurallar1 tek gana apiway1 gana informaciya berip, janaliqlard
jetkerip qoymay, balkim belgili bir ideyalardi, k6z-qaraslardi, taliymatlardi, har tarli
bagdarlamalardi ugit-nasiyatlaydi ham usinin menen birge jamiyetlik basqariwda
qatnasadi. Jamiyetshilik pikirin qaliplestiriw joli menen belgili bir jamiyetlik
korsetpelerdi islep shigiw, kéz-qaraslardi galiplestiriw menen galaba xabar qurallari
adamlardi belgili bir hareketlerge shaqiradi [2;27].

Galaba xabar qurallarilarmim qollaniliwi  processinde kommunikator-jurnalist
menen recipient-auditoriya ortasinda o6z-ara baylanis amelge asiriladi, ol jagdayda
jamiyettiin informaciyaliq mutajlikleri qanaatlandiriliwi kerek. Insan haqiyqatt1 biliwge
haqili bolip tabiladi hdm ogan bul huqiqti ilim, kérkem o6ner, ilimiy informaciya menen
birge baspa, televideniye ham radio, har tirli xabar xizmetleri beredi. Olar, keshe ham
bugin ne waquyalar juz bergenligi hagqinda adamlarga magliwmat jetkeriwi kerek. galaba
xabar qurallart 6z xizmetleri sebepli onimnin, firmanin, ilajdin, adamnin belgililik
darejesin asiradi, zararli imidjdi jaratadi [3;28].

Juwmaglap aytqanimizda, galaba xabar qurallar1 sporttagi marketing tarawinin segiz
en dhmiyetli iskerlik turlerinin altawm - “sport sholkeminifi unaml obrazin jaratiw”,
“gawenderlerdi shaqiiwda olardi maqsetlerine eristiriw”, “biletlerdi satiwdi
xoshametlew”, “galaba xabar qurallar ilajlarin, sportshilardi hdm gawenderlerdin galaba
xabar qurallarida sdwlelendiriliwin maksimallastirtw” styaqlilardi amelge asirtwda qural
retinde korip shigiliwi mimkin. Galaba xabar qurallari sporttin 6z aldina tarin marketingti
amelge asirtwda dhmiyetli rol oynaydi. Oqiw jobalari ham bagdarlamalarin daziwshiler
galaba xabar qurallar1 sport marketingine tyretiwdi jetilistiriw ushin galaba xabar
qurallarin gollaniw1 mimkin.

Paydalanmilgan adebiyatlar

1. Bepumropa E.E. MenenmpkMenT. YueOHoe nocodue. —M.: Dxonomucr, 2003.-
C.528.

2. Tankun B.B. DkoHoMuKa W ynpaBieHHE (QU3UYECKON KYyJIbTYpou: U
crioptoM YueOHoe nocobue s By30B/ B.B.I'ankun - PoctoB u/Jl: ®enukc, 2006.-
4438c.

3. "IIpuemsr Pexmamer u Public Relations": 400 mpumepos. 200 y4eOHBIX 3a71a49 U
20 npakTudeckux npwioxkeHu. 7-¢ u3a. 2004. 380 ctp.

4. Tlutep @. Jpyxkep. 3anauu menemxmenta B XXI| Beke. — M: Bunbsme,
2004. - C. 272.

@ http://www.newjournal.org/ <4 78 ¥ 5 Butnyck scypuana Ne — 19
Yacmv—8_ Anpenpr—2023


http://www.newjournal.org/

